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Épuré & authentique – les 
consommateurs recherchent les 
produits frais et naturels fabriqués au 
niveau local dans des conditions 
équitables.

SnackingSnackingSnackingSnackingSnackingSnackingSnacking
Food on the go – à la recherche de 
collations nourrissantes et plus saines, 
vos clients apprécient les produits frais, 
sains et équilibrés. SainSainSainSainSain

Food for me – de plus en plus de 
consommateurs surveillent leur 
alimentation. Ils évitent le sucre, le gras, 
la viande et les produits trop 
transformés.

PlaisirPlaisirPlaisirPlaisirPlaisirPlaisirPlaisir
Se régaler en toute bonne 
conscience – soit par l’alliance du 
plaisir et d’un produit sain, soit par la 
décision consciente de se régaler et d’en 
profiter.
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Misez sur le n° 1* 
sur le marche du cafe glace...

Macchiato,

Cappuccino & 

Espresso

Nous vous recommandons 

les trois varietes leader:

*Avec 74 % de participation au chi�re d’a�aires, Emmi CAFFÈ LATTE se positionne en 

leader incontestable. Avec la plus forte croissance dans le segment du café glacé, + 4,1 

millions de CHF, il constitue le moteur de la croissance dans sa catégorie.

Source: Nielsen, commerce de détail CH kKiosk incl., YTD semaine 52/2019 
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Strawberry Choco Caramel Pudding
Choco

Coffee Vanilla

Depuis 20 ans, l’ENERGY MILK Emmi s’est fait sa place dans les 
rayons réfrigérés suisses. En 2016, l’assortiment classique a accueilli avec 
succès la gamme Emmi ENERGY MILK High Protein.
Profitez de la forte croissance de la marque.

SainSainSainSainSainSain

LACTOSE FREE

NO ADDED SUGAR

…ET LA PUISSANCE 
DES PROTÉINES POUR 
VOTRE CHIFFRE D’AFFAIRES !



un succès garantiun succès garantiun succès garantiun succès garantiun succès garantiun succès garanti
Cancooler

Vous désirez de plus amples informations?
Nous nous ferons un plaisir de vous conseiller. T +41 58 227 15 65, foodservice@emmi.com 
Emmi, Food Service, case postale 2570, 6002 Lucerne, www.emmi-food-service.ch 

Des marques fortes & précieuses, pour un 
meilleur chiffre d’affaires

Un volume d’affaires supplémentaire grâce au 
placement secondaire en cancooler pratique

Perception renforcée et forte impulsion 
auprès de vos clients

Esign authentique et attrayant à forte 
impulsion

Utilisation polyvalente, sans panneau 
arrière, peu d’espace nécessaire

Facile à nettoyer grâce à la corbeille 
amovible

Livraison & location gratuites

Avantages

Capacité disponibles
 Couleurs

Données techniques
Dimensions extérieures (Ø x H) 44,5 x 96 cm

Dimensions intérieures (Ø x H) 36 x 61,7 cm

Fourchette des températures +2 °C / +10 °C

Consommation d'énergie 0,82 KW / 24 h

beigeEnv. 50 unités bleu


